
11月24日，我国在中国文昌航天发射场，用

长征五号遥五运载火箭成功发射探月工程嫦娥五

号探测器，火箭飞行约2200秒后，顺利将探测器

送入预定轨道，开启我国首次地外天体采样返回

之旅。

长征五号遥五运载火箭

发射升空后，先后实施了助推

器分离、整流罩分离、一二级

分离以及器箭分离等动作。

国家航天局探月与航天

工程中心副主任、嫦娥五号

任务新闻发言人裴照宇介

绍，嫦娥五号探测器由轨道

器、返回器、着陆器、上升器四部分组成，在经

历地月转移、近月制动、环月飞行后，着陆器和

上升器组合体将与轨道器和返回器组合体分

离，轨道器携带返回器留轨运行，着陆器承载

上升器择机实施月球正面预选区域软着陆，按

计划开展月面自动采样等后续工作。

据悉，嫦娥五号任务计划实现三大工程

目标：一是突破窄窗口多轨道装订发射、月面

自动采样与封装、月面起飞、月球轨道交会对

接、月球样品储存等关键技术，提升我国航天

技术水平；二是实现我国首次地外天体自动

采样返回，推动科技进步；三是完善探月工程

体系，为我国未来开展载人登月与深空探测

积累重要人才、技术和物质基础。

嫦娥五号任务的科学目

标主要是开展着陆点区域

形貌探测和地质背景勘察，

获取与月球样品相关的现

场分析数据，建立现场探测

数据与实验室分析数据之

间的联系；对月球样品进行

系统、长期的实验室研究，

分 析 月 壤 的 结 构 、物 理 特

性、物质组成，深化月球成因和演化历史的研

究。

嫦娥五号任务由国家航天局组织实施，具

体由工程总体和探测器、运载火箭、发射场、测

控与回收、地面应用等五大系统组成。

探月工程自 2004 年 1 月立项并正式启动

以来，已连续成功实施嫦娥一号、嫦娥二号、

嫦娥三号、再入返回飞行试验和嫦娥四号等

五次任务。此次发射任务是长征系列运载

火箭的第 353 次飞行。 （人民网）

嫦娥五号探测器发射成功

在第十一届中国卫
星导航年会上，参展企业
展示了基于北斗卫星导
航系统的最新应用与服
务，不仅有测绘、导航、减
灾救灾等典型场景，还有
与5G、物联网、无人驾驶
等新兴技术相融合的新
场景。 （新华网）
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记者从国家航天局获悉，11月24日22时06

分，嫦娥五号探测器3000牛发动机工作约2秒钟，

顺利完成第一次轨道修正，继续飞向月球。

此次任务发射入轨精度较高，修正量很

小。嫦娥五号探测器在飞行过程中，受多种因

素影响，会产生轨道偏差，需要根据地面测定的

探测器实际飞行轨道与设计轨道之间的偏差，

完成对应的探测器轨道控制，确保探测器始终

飞行在适当的轨道上。

截至第一次轨道修正前，嫦娥五号探测器

各系统状态良好，已在轨飞行约17个小时，距

离地球约16万公里。 来源《人民日报》

嫦娥五号探测器完成第一次轨道修正

美团 AI 无人配送方案助力抗疫、360 全息星图网

络空间测绘系统让网络攻击无处遁形、亿级神经元的

神经拟态类脑计算机实现仿生嗅觉感知识别 15 项科

技成果 23 日在浙江乌镇举办的 2020 年“世界互联网

领先科技成果发布活动”发布，聚焦数字化社会治

理，触摸前沿科技发展脉动。

此次发布紧扣世界互联网大会·互联网发展论坛

“数字赋能 共创未来——携手构建网络空间命运共

同体”主题，打造了一个顶尖科技与人文交流、数字

经济发展与抗击疫情相互交融的平台，旨在展现全球

互联网领域最新科技成果，弘扬互联网技术创新、绿

色、包容和共享理念，彰显互联网领域从业者的非凡

贡献，搭建全方位的创新交流平台。

据了解，成果征集通知自 8 月初对外公布后，得

到了全球互联网领域的广泛关注和积极响应。今年

共征集到各类领先科技成果 300 多项，分别来自中

国、美国、俄罗斯、德国等国家和地区，所申报项目聚

焦产业恢复与协同发展、数字化社会治理、全球公共

危机应对、人工智能云生活、绿色数字公益实践五大

应用领域，涵盖量子计算、卫星互联网、人工智能、高

端芯片、5G 网络架构和应用等方面。

此前，近 40 名互联网领域的中外知名专家组成

“世界互联网领先科技成果专家推荐委员会”。发布

活动最后，专家推荐委员会特别推荐了清华大学等

4 家单位申报的成果，用于鼓励全球更多的科技人

才和企业，积极投身于科技创新，在基础理论等领域

不懈探索，为人类未来更好地生活和发展贡献智慧

和力量。 （新华网）
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在消费新时代，品牌实现增长的商业逻辑发生了

哪些变化？新品牌如何在信息碎片化、商品同质化的

环境下立足？

日前，由中国广告协会主办，中广协广告信息文化

传播有限责任公司、北京英田影视文化股份有限公司

联合承办的“2020国际创意与宏

观发展高峰论坛”在第27届中国

国际广告节上召开。论坛聚焦

“驱动新消费、洞悉新营销、打造

新品牌”三个维度，试图在不断变

化的商业环境中找到消费市场新

趋势以及品牌增长新契机。

国家市场监督管理总局广告司司长柴保国在致

辞中表示，当前我国经济发展进入“双循环”新发展格

局，对广告行业的发展及广告监管工作提出了新要

求。作为市场监管部门，将加强与相关部门的沟通协

调，形成监管合力，营造良好的广告市场秩序，打造良

好的营商环境，努力促进广告业实现高质量发展。

广告行业如何促进经济内循环？如何引导消费

市场恢复活力？中国广告协会会长、国际广告协会全

球副主席张国华表示，随着经济复苏和市场重启，中

国广告行业有望实现正向增长，也为广告人带来了更

为广阔的发展空间。希望借助广告节契机，为大家展

示广告行业发展的新模式、新技术、新态势。

张国华代表中国广告协会，分别与国家广播电视

总局广播电视规划院、新华社经济参考报社签署了战

略合作协议，以期通过构建权威行业数据，共同促进

广告业的加速回暖与长期发展。

放眼全球广告市场，国际广告

协会全球高级副主席萨桑·赛义迪

认为，新冠肺炎疫情对于市场既是

挑战也是机会，意味着整个广告行

业面临重塑。企业需要建立以人

为本的价值观，无论对消费者还是

员工都是如此。同时，多元化战略对于企业未来发展

也尤为重要。

新的市场环境催生出新的品牌价值观。现场，来

自小米集团、科大讯飞等公司或单位的代表相继介绍

了对商业环境变革及企业创新路径的深度思考。

在论坛上还举行了中国广告协会网络与数据

安全委员会成立启动仪式。张国华表示，中国乃

至全球都对信息安全保护日益重视。在挖掘数据

资产价值的同时保障用户隐私安全，需要整个行

业进行把控。网络与数据安全委员会的成立，对

于互联网数据生态完善以及广告行业持续发展意

义重大。 来源《经济参考报》

经济复苏有望带动广告业加速回暖
人力资源和社会保障部24日公布的《基

本养老保险基金受托运营2019年度报告》显

示，截至2019年底，各省份委托全国社会保

障基金理事会投资运营的基本养老保险基金

资产总额 10767.8 亿元，当年投资收益额

663.86亿元，投资收益率9.03%。

据人社部相关负责人介绍，自 2016 年

底正式启动市场化投资运营以来，基本养

老保险基金累计投资收益额 850.69 亿元，

较好地实现了保值增值目标，为推动我国

基本养老保险制度可持续发展提供了有力

支撑。

按照《基本养老保险基金投资管理办

法》，各省、自治区、直辖市基本养老保险基

金结余，可预留一定支付费用后，统一委托

给全国社会保障基金会理事会开展市场化

投资运营。目前，全国已有 25 个省、自治

区、直辖市与社保基金会签署了委托投资合

同，合同总金额超过 1.11 万亿元，实际到账

资金约9800亿元。

考虑到城乡居民基本养老保险基金实

行实账积累，当期支付压力小，为促进保值

增值，人社部、财政部 2018 年联合发文，要

求分三批在全国范围内全面实施城乡居民

基本养老保险基金委托投资。目前，已有

22 个省份如期启动，辽宁、贵州等省份正在

抓紧推进，有望今年年底前全部完成目标

任务。 （新华网）
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