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宝丰通讯

近日，河南省纪委
监委公开通报了6起惩
治诬告陷害典型案例，
有的捏造事实、无中生
有，有的挟私报复、恶
意中伤，借信访举报之
名行诬告陷害之实，背
离了信访举报初衷，挫
伤了干部干事创业积
极性。扶正必须祛邪，
激浊方能扬清。只有
依规依纪依法对诬告
陷害行为予以查处纠
正，才能还清白者清
白、为担当者担当，营
造干事创业的良好政
治生态和发展环境。

吴索颜 作

近期，中央网信办深入推进“清朗·整治网络

直播打赏乱象”专项行动，一批网络直播低俗团播

账号被封禁，受到网民欢迎。

团播是多位主播共同参与的演艺直播形式，

常通过设计剧情、比赛PK等互动，增强观众参与

感，近年来热度不减。这本是直播样态的一种创

新，却沦为一些不良主播低俗引流的“竞技场”。

他们打着“才艺展示”的幌子，以打擦边球、刻意

炒作、情感绑架等方式诱导观众打赏，污染社会

风气。

此次被处置账号的团播内容，更是毫无底线

可言，比如有的女团主播穿着暴露，频繁做出低

俗动作；有的使用抽打脚底板、击打臀部等引人

不适的内容。依法清理这些低俗内容，顺应网民

呼声，有利于净化网络环境。

治理低俗团播，除了惩治“台前演员”，也要

深挖“幕后导演”。据媒体爆料，很多低俗团播

背后，是一些 MCN 机构为追求流量和商业利

益，引导乃至强迫主播做出“擦边”行为，甚至

通过“刷评论”等手段诱导平台推荐低俗内容。

网络空间清朗，才能推动形成健康发展的行

业生态。让低俗团播彻底“下线退场”，既要靠相

关部门重拳出击，也要靠相关平台把好审核关，

坚决摒弃“重流量轻管理”倾向。来源：新华网
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对文旅产业而言，攒人气是一门大学问。前有山东

淄博、黑龙江哈尔滨，后有甘肃天水、重庆荣昌，在人气

爆棚、客流如潮的景象中，人们真切感受到接流量的“累

并快乐”。

文旅产业语境中的流量，是网络空间里的关注度，也

是肉眼可见的客流量。推动文旅产业高质量发展，离不开

流量，少不了接流量，更不容忽视的是养流量。养流量，实

际上是固本培元、涵养水源，从培育良好环境、打造特色产

业、树立地方形象等入手，为文旅产业发展不断注入源头

活水。

养流量，需要提升治理效能。流量从一定意义上讲，

考验的是一个地方的治理效能。淄博开通烧烤专列、哈尔

滨中央大街地下通道铺防滑地毯、荣昌向游客开放机关食

堂……为游客提供贴心服务、精准服务、高效服务，就能塑

造良好消费环境，在织就情感纽带中悄然树立地方的文旅

品牌。

养流量，需要从文旅融合中形成特色优势。“十五五”

规划建议提出：“推进文旅深度融合，大力发展文化旅游

业，以文化赋能经济社会发展。”以文旅融合养流增流，是

推动文旅产业高质量发展的有效路径。以文塑旅、以旅彰

文，把文旅特色做优做强，是养流量的不二法门。避免盲

目造景、搞盆景拼盘，而是依托文旅融合不断形成风情浓、

特色强、意趣新的场景，在融合创新中为风景添神韵、让文

化焕新彩，才能不断增强游客黏性与认同感。

养流量，需要坚持长期主义。文旅是一个“台上一分

钟，台下十年功”的产业。现象级的文旅热度，背后其实是

绵绵用力、久久为功。抓住多变易逝的流量，要懂得在“静

水养鱼”中稳住口碑。不急不躁、从容自信、稳扎稳打，着

力练好内功、提升品质，方能乘势而上，促进人气凝聚、事

业长红。

养流量就是养品牌、养人心、养未来。抢抓时机、主动

作为，融合创新、精准发力，各地才可能把流量变留量，把

文旅产业真正打造成为支柱产业、民生产业、幸福产

业。 来源：人民日报
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近期，不少车主反映，花

钱买了所谓“低价车险”，真

出了事故却发现买到的是假

保险。有的业务员一开始把

话说得漂亮，称能办理商业

险，价格比正规保险便宜不

少；可等车主需要理赔时，不

是电话打不通，就是对接人

玩消失，最后只能靠交强险

兜底。这样的遭遇，已经不

是个例，而是一条隐藏在市

场里的灰色产业链条。

从报道中的受害者经

历来看，这些产品套路很固

定：先用“共享修车服务”

“统筹险”等新名词迷惑人，

再用便宜价格促成交。保

单看着像正规保险，但相关

信息既在公开平台上查不

到，也没有机构兜底。等出

险才发现，自己连维权的对

象都找不到。

事实上，这类“统筹”本

来只是少数行业内部的互助方式，却被一些公司

包装成对外销售的险种。卖的人不是保险公司

的，收钱的也不是金融机构，但宣传时偏偏用“车

险”字样糊弄消费者。真正出现纠纷时，金融监

管方认为“不是保险机构，管不了”，市场监管方

认为此类行为难以界定。结果就是，违规产品在

监管的缝隙里，越来越猖獗。

整治这种乱象，首先，要补上监管漏洞：只要

涉及收取费用、承诺理赔，就必须明确属于什么

性质，谁来监管，出了事谁负责。不是保险机构，

却打着保险旗号忽悠消费者的，必须坚决叫停。

其次，监管部门之间要多联动，金融监管、市场监

管部门都不能只盯着自己那一亩三分地，要一起

清除灰色地带。最后，对“机动车安全统筹”要明

确规则，不能让企业随意宣传、随意收钱。

当然，消费者自己也得提高警惕。买车险的

时候，一定要看清楚，卖方是不是持牌保险公司，

保单能不能在官方平台查到，关键信息沟通最好

留存证据。尤其是价格明显低于市场价格的“保

险”，一定要多问一句：为何这么便宜？

车险关系千家万户，任由“李鬼”横行，不仅坑

害车主，也破坏正规车险市场的秩序。治理假车

险乱象，既要监管有力度，也要消费者有判断。把

该管的都管起来，把该停的都停下来，只有这样，才

是真正维护老百姓的权益。来源：河南日报
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12月2日，《咬文嚼字》编辑部发布“2025年

十大流行语”。“韧性”登顶、“具身智能”上榜、

“谷子”入围。这份榜单，既是年度语言潮流的

缩影，更是一幅刻录时代脉搏的精神图谱。

语言是时代的“晴雨表”。2025 年的流行

语中，“具身智能”“活人感”等人工智能相关词

汇强势突围，“智能设备”“智能驾驶”等衍生表

达日益融入生活日常，标志着智能时代已从远

景蓝图变为真切现实。从实验室里的技术攻

关到千家万户的场景应用，人工智能不仅重塑

着生产生活方式，也为汉语开辟出崭新的表达

疆域。这些词汇的流行，背后是我国在人工智

能领域的持续深耕，是科技自立自强战略的扎

实注脚，更是中国社会拥抱变革、面向未来的

开阔胸襟。当“智能”成为构词的热门词根，我

们看到的不仅是汉语词库的扩容，更是一个国

家走在创新驱动发展道路上的坚定步伐。

经济发展的每一次脉动，总会在语言中留

下清晰印记。2025年，“谷子（经济）”“数字游

民”“低空经济”等热词的兴起，生动反映了新

质生产力蓬勃发展的时代特征。“谷子”象征着

细分市场的深厚潜力，“数字游民”映射了就业

形态的多元演进，“低空经济”则让人们看到新

兴产业的开阔前景。这些词语，根植于中国经

济转型升级的丰厚土壤：产业结构持续优化，

新业态新模式不断萌发，全社会创新创业的热

情蓬勃涌动。语言作为社会经济的符号载体，

忠实记录着中国经济从高速增长迈向高质量

发展的深刻转型，见证着稳中求进的定力与守

正创新的勇气。每一个经济类热词的背后，都

有着无数奋斗者的身影，都是中国经济韧性充

沛、活力饱满的真实写照。

流行语的生命力，源于其背后的时代共鸣

与集体认同。而一个国家的自信与底气，正蕴

藏在这些充满力量、不乏温度的语言之中。

来源：湖南日报

从流行“微言”看时代“大义”
○ 路小舟
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