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宝丰通讯

对简历进行适当“包装”，是不少求职者的

常规操作，但如果凭空捏造任职经历、资格证

书，性质就完全不同了。近日，浙江宁波审结

一起劳动争议案，一名总监因虚构工作经历被

公司辞退，其诉讼索赔诉求被法院全部驳回。

拥有一份心仪工作是许多求职者的期盼，

但这类岗位往往伴随着较高的任职要求。面

对激烈竞争，有的求职者急于求成，不惜脱离

客观事实夸大经历、伪造资质，殊不知这已触

碰法律底线。虚构履历看似能蒙混过关、骗取

入职机会，实则是给自己“挖坑”，一旦暴露，不

仅会失去工作，更会丧失职业信誉，给职业生

涯留下“污点”，影响后续求职之路，得不偿失。

这起案件，既是对广大求职者的警示，也为

用人单位敲响了警钟，无疑是一堂生动的普法

课。对求职者来说，简历美化可以理解，但绝不

能造假，美化是基于真实经历的优势呈现，而造

假则是凭空捏造的欺瞒行为，不仅违背诚信原

则，品德失格，严重时还需承担法律责任，这是

每个求职者行走职场必须坚守的底线。

对用人单位而言，尤其是在招聘高管或核

心技术岗位时，建立严格的入职审查机制至关

重要，不仅要核查求职者信息的真实性，更要开

展背景调查，将用工风险控制在入职之前，避免

因招用不符合岗位要求的人员造成损失。与此

同时，这也提醒一些企业，必须破除狭隘的用人

观念，如果过于看重求职者的纸面履历，忽视实

际能力考核，难免会给投机取巧的造假者留下

钻营空间，这种片面的用人导向显然不可取。

说到底，职场竞争的关键，从来不是靠一

份光鲜亮丽的简历，而是取决于个人的真实能

力与良好的职业素养。唯有求职者坚守诚信、

脚踏实地提升实力，用人单位筑牢审查防线、

完善用人机制，才能构建健康有序、彼此信任

的用工环境，让每一份努力都得到尊重，让虚

假简历彻底失去生存土壤。来源：开封日报

简历造假输官司是一堂普法课
◎ 刘予涵

做好人才工作，要搭

好舞台，让人才唱戏。如

果把发展比作一个大舞

台，人才就是台上的主

角。做好人才工作，从来

不是把名角“抢”来就万

事大吉。懂得修戏楼、配

行头、调灯光，让主角尽

情施展才华，台下喝彩才

会不断。

搭台，先得有台柱子

站得住的地方。一名芯

片工程师，给他再多安家

费，如果城市里没有集成

电路产业链，终究难以发

挥作用；一名农业专家，

给他再高的薪酬，如果连

一块试验田都找不到，也

只能纸上谈兵。搭台，就

是要让每一个人才都能

找到大有可为的地方。

科创资源富集的城市，不

妨引导人才多从企业、产

业、行业需求出发，寻找

创新突破口；制造业重

镇，不妨用生产线上的技

术痛点出题，让工程师协

同攻关；农业占比较大的地区，要善于发掘乡土

特色，让“土专家”“田秀才”在田间地头大显身

手。舞台不分大小，能施展才华就是好台子。

有了舞台，不等于戏就能唱好。政策的灯

光，要打得准、打得亮。人才政策必须量体裁

衣：对领军人才，要给团队自主权、经费支配权，

让他们能说了算；对青年人才，要给成长阶梯、

试错空间，让他们敢去闯；对技能人才，要给上

升通道、职业尊荣，让他们有奔头。服务的道

具，也要做得细、做得暖。让人才感受到服务的

精度和温度，这本身就是有效的引才广告。

人才的成就感，既来自攻克难关的自我实

现，也来自社会认同的价值回馈。一座城市，应

懂得为人才喝彩。那些埋头攻关的科研人员，

那些日夜坚守的工匠师傅，那些返乡创业的年

轻面孔，他们的名字值得被更多人知道。一些

地方设立人才日、选树优秀典型等传递出的就

是对人才的尊重与礼赞。

重引才更要善搭台。当我们把搭台的功夫做

足了，越来越多的人才会主动前来，越来越多的好

戏会轮番上演。到那时，城市与人才的这场双向

奔赴，将会写下更精彩的篇章。来源：人民日报
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日前，市场监管总局会同民政部印发《殡葬领域明码

标价规定（试行）》，为各类经营者明码标价提供分类指

引。可以说，这份新规来得正是时候。

生老病死，是人生常态。殡葬作为生命的最后一程，

本应充满温情、庄重体面，承载着生者的哀思与敬意。可

现实中，殡葬领域“天价墓”“殡葬刺客”“趁悲加价”等乱象

屡禁不止，让不少家庭在承受丧亲之痛时，还背负了沉重

的经济与心理负担。

此次新规的破题之处，就在于用“明码标价”4个字捅

破了信息隔膜。一个骨灰盒，从几百到几万，价格差异背

后藏着多少水分？一项所谓“礼仪服务”，到底包含什么内

容、需要多少费用？这些本该清清楚楚的事，过去常常被

故意模糊。现在，规定要求所有商品和服务都要清晰标

价，从骨灰盒到寿衣，从墓位安葬到祭奠场地租赁，每一项

都要摆在明面上，这不仅是价格上的透明，更是对家属知

情权和选择权的保障。

当然，明码标价只是第一步。真正考验监管智慧的

是“明码”之后能否“价实”。标价清晰了，会不会仍有变

相收费？价格透明了，会不会依然垄断经营？这些都需

要后续监管持续跟进。制度的生命力在于执行，监管的

权威性在于较真。新规明确建立内部价格监督制度、强

化监管执法，就是要形成从标价到监督的闭环，守好生命

的“最后一程”。

殡葬一端连着逝者的尊严，一端系着生者的慰藉。把

群众“身后事”办成“明白事”，既是新规的初衷，也是全社

会对“逝有所安、丧有所尊、思有所依”最朴素的期待。期

待各方协同发力，让明码标价成为常态，让信息透明贯穿

全程。 来源：内蒙古日报

把“身后事”办成“明白事”
◎ 徐建辉

▼中办、国办日前发
布《关于加快建立长期护
理保险制度的意见》，要
求用3年左右时间基本建
立适应我国基本国情的
长期护理保险制度。这
标志着长期护理保险制
度从局部试点转向全国
推行。
新华社发 徐骏 作

▲网红保健品“澳洲优思益”号称原装进
口，实为国内生产，海外注册地竟是汽车维修
站。该产品靠明星推荐、流量造势，登顶电商
销量榜，目前多部门已介入调查。

伪装进口、虚假宣传、流量造势，本质就
是商业欺诈。一件“洋马甲”，骗了消费者，乱
了保健品市场。在监管部门加强监督、打假
扒皮的同时，平台与带货方须压实责任，守护
诚信底线和公众权益，不能轻飘飘几句道歉
就了事。

（谈牧 文/徐云 图）
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近日，知名儿童启蒙品牌“宝宝巴士”因其旗下App

中出现不良广告，被市场监管部门处以30万元罚款并没

收违法所得。这笔违法所得仅3.68元，与罚款金额形成

巨大反差，恰恰凸显了处罚的警示意义远大于经济惩戒

——在儿童成长领域，任何商业利益都不能无视保护责

任。

不久前，国家发展改革委、国务院妇儿工委办公室联

合印发《关于在全社会推进儿童友好建设的意见》，明确

要求“加强未成年人网络保护，集中整治通过互联网诱导

危险行为、宣扬不良价值等涉未成年人突出问题”。

在数字化时代，构建真正的儿童友好社会，净化网络

空间、守护数字童年是不可或缺的一环。

近段时间，一些家教机、学习机等儿童相关产品内容

失范的情况时有发生，一些社交媒体也被指向未成年人

推送软色情等有害信息。在流量至上的商业逻辑驱使

下，某些商业平台将社会责任抛诸脑后，岂能放任不管。

针对“宝宝巴士”的30万罚款，既是对乱象的回应，

也是强监管的警示：把“擦边”的黑手伸向孩子，必将付出

沉重的代价。商业利益绝不能凌驾于孩子的健康成长之

上。面向儿童的数字产品，必须用“显微镜”审视每一条

广告，以“防火墙”隔绝每一次风险。现在的孩子是数字

时代的“原住民”，守护这方寸屏幕，才能给“原住民”们一

个健康的成长环境。 来源：新华网
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