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宝丰通讯

据新华社报道，
一些“自媒体”在发
布涉国内外时事相
关内容时，未规范标
注信息来源，混淆视
听，严重误导公众认
知。近日，网信部门
加大巡查处置力度，
督促网站平台依法
依约处置违规账号
3704个，纠正错标漏
标短视频 4.8 万余
次。 王鹏 图

盛夏时节，暑期消费市场持续火热，研学旅行、

课外培训、线上娱乐等消费场景全面升温。透过暑

期消费市场，我们能清晰地看到暑期消费凸显体验

化、个性化特点，然而线上线下的消费陷阱、消费纠

纷却困扰着很多家长。

线下领域中，部分研学、培训机构在经营中存

在研而不学、夸大宣传、低价引流等乱象，引发家长

的不满。同时，个别公共娱乐场所存在的卫生不合

格、安全设施不到位等情况，也易给青少年的人身

安全带来威胁。相比之下，线上消费风险更为突

出，游戏充值、直播打赏等行为层出不穷，加上家长

监管不到位、个别商家失信经营，给青少年及其家

庭带来了财产损失。

当下，为守护青少年暑期消费安全，市场监管

部门应当加大巡查整治力度，严厉打击虚假宣传，

畅通投诉维权渠道。各经营主体坚持诚信经营，不

对青少年进行诱导性消费。最关键的在于家长要

给予孩子更多的陪伴，对孩子进行理性、适度消费

等引导教育，并做好支付权限管理。最终，通过多

方合作，共同打造出清朗、安全的消费环境。

当然，暑期消费保护从来不是一时之举，而是守

护青少年健康成长的长久性课题。家校社三方必须

持续协同发力，不断增强青少年安全意识，织密织牢

消费安全防护网，让青少年度过安全、舒心、快乐的

假期。 来源：汴梁晚报
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7 月 25 日晚，一个来自北京

的45人户外徒步团被困于河北网

红野山饮牛渠，万幸无人员伤亡。

最近一段时间，户外安全事

故接二连三地发生，悲剧与惊险

密集上演。7 月 26 日，甘肃定西

渭源县双石门景区突发山洪，10

人遇难、23人受伤。7月25日，广

东一男子带着两个孩子在东莞市

松山湖景区玩水，中途遭遇台风，

爸爸为救孩子不幸遇难。两起悲

剧中，当地对强降雨、台风等极端

天气早有预警，但因为白天一直

“风平浪静”，很多家庭照样安排

了出行。

夏季气候多变，极易突发狂

风、暴雨、雷电、山洪、泥石流等自

然灾害。到湖泊、海边、河谷、山

区等特殊区域游玩，切莫因短视

频中的“岁月静好”，忽视突发天

气带来的致命风险。若遇极端天

气预警，应果断取消或中断行程，

绝不冒险游玩。

7 月 18 日，湖州安吉网红徒

步路线同一天内连发3起事故，这

不是巧合，而是“网红效应”叠加

暑期高峰的必然结果。7 月 22

日，温州一16岁少年独自挑战雁荡山网红徒步路线，中

暑失足滑落山坡被困。这条路线部分山脊窄如刀刃，两

侧皆是悬崖，一个未成年人，仅凭几条短视频就敢独闯专

业野线。7月25日，武汉一名户外爱好者在英山县斗笠

沟（海螺沟）热门溯溪线路失足落水，27日遗体被找到。

一起起悲剧反复证明同一件事：户外运动绝不是“说走就

走”的旅行，别让“网红滤镜”遮盖了致命风险。

当下，社交平台上一些被滤镜美化的“小众秘境”，往

往遮蔽了真实险境。这些“网红路线”地形复杂、路况艰

险，有的还是信号盲区。一旦遭遇暴雨或迷路，极易引发

坠崖、失温等致命危险。一些户外团队还将需要专业技能

的溯溪包装成“玩水”，有的甚至打出“带娃出行”的噱头，

吸引经验不足的人员参加。许多未经开发、缺乏安全保障

的野路线，被“网红滤镜”和“征服自然”等口号包装成浪漫

旅行，导致大量缺乏户外经验的新手盲目跟风，被流量裹

挟着涌入野山野水，事故就从“偶然”变成了“必然”。

户外运动追求的是亲近自然，是在保障安全的前提

下挑战自我，而不是拿生命去赌博。血的教训已经太多，

别让下一次“被困”，变成又一起无法挽回的悲剧。

来源：湖北日报
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据纵览新闻报道，7 月 26 日，郑州 23 岁外

卖员张帅源用17分钟跑8公里，把一箱药品送

到焦急的顾客手中，比系统预估提前了 14 分

钟。顾客激动道谢，扫码打赏50元。

这是一个暖心的故事，可顾客把经历发上

网后，评论区却变了味。“50元太少了”“打发叫

花子呢”，还有人截取聊天记录造谣，说顾客根

本没打赏。本来是一件值得赞扬的好事，最终

却演变为一场舆论风波。

算笔账就知道：张帅源当日配送费 16.7

元，加50元打赏合计66.7元，他日均跑单收入

约200元——这一单抵得上小半天。他本人说

得很实在：“顾客已经出了跑腿费，不打赏我认

为也没有任何问题。”顾客那边，下单时主动提

出额外付20元打赏，送达后实给了50元，比承

诺多了一倍还多。家人急等用药的当口，还记

着感谢一个送药的陌生人，这份心意还不够？

那些嫌“50元太少”的人，在拿什么标准衡

量？是把善意折算成数字的习惯，还是不用为

任何人负责的优越感？

送药的、打赏的，当事人没一个觉得少，偏

偏一群不相干的人替他们“打抱不平”。这不

是维权，是慷他人之慨，拿自己的道德尺子去

量别人的善意。

这种事不是头一回了。2022年，上海一名

女士托外卖员给听障父亲送菜，骑手不肯收

钱，她给骑手充了200元话费。结果网上骂声

一片，嫌“给太少”。后来这名女士坠楼身亡。

从善意开始，以悲剧收场，网络暴力、网络戾气

的危害可见一斑。这次郑州的当事人扛住了，

可谁敢保证下一回？每多一次这样的道德审

判，就多一批看见后选择沉默的善良人。

回到郑州外卖员被打赏一事，不是好人好

事该不该挨骂，而是拿什么对待善意。网络不

是法外之地，口无遮拦造谣的人必将为自己的

行为付出代价。那些拿苛刻标准肆意打量别

人善意的键盘侠，终究会受到反噬。

来源：河南日报

不能以金额大小定善意
□ 殷圆

近期，广西、湖北、甘肃等地接连遭遇极端暴雨，水

库溃坝、山体滑坡等险情频发，防汛形势严峻复杂。在

这场与洪水的博弈中，不仅靠后期的“拼”，还考验前期

的“防”。防汛救灾，必须下好防患未然的“先手棋”。

下好“先手棋”，要破除经验主义的“认知偏差”。

在全球气候变化加剧的当下，极端天气的“剧本”越来

越难以预测，局地性、突发性的暴雨洪水频频颠覆传统

认知。防汛最危险的敌人，往往不是滔天巨浪，而是思

想上的麻痹大意和侥幸心理。有的人认为“这地方住

了几十年都没事”，有的干部认为“按往年经验防汛就

行”。面对“低概率、高影响”的极端事件，必须树牢底

线思维和极限思维，坚持“宁可十防九空，不可万一失

防”的防控理念，用百分之百的努力去防范百分之一的

风险。

下好“先手棋”，重在打通预警落地的“最后一

米”。防汛，关键在防，重点在早。如今，我们的气象卫

星、测雨雷达等“千里眼”越来越敏锐，但预警信息绝不

能仅停留在“发出去就行”。从预警发布到群众避险，

人员安全转移是关键环节。这就要求我们完善分级分

类的临灾预警“叫应”机制，确保信息不仅发得出，还要

“叫得应”。面对危险，基层干部要敢于做“恶人”，宁可

听骂声，绝不听哭声，果断组织受威胁群众转移。哪怕

最后雨过天晴，这种“虚惊一场”的代价，也远比“措手

不及”要强得多。

下好“先手棋”，贵在压实隐患排查的“绣花功

夫”。防汛是一项系统工程，任何一个环节的疏漏都可

能酿成大祸。我国许多水库建于 20 世纪，病险水库

多、土石坝多，日常的管护绝不能走马观花。要深入开

展江河湖泊、病险水库、地质灾害易发区等风险隐患排

查整治，把责任网格精确到每个山头、每段堤防、每户

人家。要把功夫下在平时，做到“雨前排查、雨中巡查、

雨后复查”，把每一处隐患都当作险情来对待，把每一

次演练都当作实战来对待。

“防”的成本是有限的，而“失”的代价是巨大的。最

成功的防汛是把隐患消灭在暴雨来临之前。面对这场

大考，我们既要为前线流汗的抢险勇士鼓掌，也要紧盯

后方责任的落地。唯有把“时时放心不下”的责任感，转

化为“事事心中有底”的预见力，把每一项既定部署落到

实处，把每一个细节做到极致，才能真正筑牢冲不垮的

生命堤坝，守住万家灯火的安然。来源：陕西日报
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